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绿色消费

执行概要

全球约三分之二的温室气体排放源自家庭消费，包括食品、交通、生活和休闲等领域，以及消

费品和旅游业。然而，消费品领域的生活方式变化主要集中在有限的、针对性的生产活动上，并未

解决驱动消费的因素。优先考虑这些领域的设计、生产和消费模式，将解决约四分之三的环境影响。

缺乏可负担、易获取又合心意的选择，加之激增的定向营销宣传等因素，都强烈影响着消费决策。

针对消费者意图和行为变化的研究指出，有环保意识并不会转化为长期生活方式的改变，这要

求我们彻底反思——如何最好地满足人们的需求，使可持续生活成为默认选项。对政策制定者而言，

这意味着找到筛选和优化可持续性选项的方式，对于私营部门，需要引入不以资源消耗为基础的新

商业模式。社交媒体影响者在塑造消费行为方面发挥着重要作用，尤其在年轻人和青少年群体中。

识别相关的关键意见领袖 (KOL) 并让他们参与绿色消费活动有望促进可持续实践。关键营销影响者

已经与广泛的受众群体建立了联系和信任，争取他们的参与将有助于信息传播得更远更广。

报告中强调的举措包括全球联盟、针对企业的倡议和企业减排努力，这些举措可以反映在商品

循环回收再利用的不同环节和层面；其中包括知情采购、可持续的生产活动和延长产品寿命。值得

注意的是，虽然已有不少相关倡议和项目，但少有举措能减少过度消费。在一个以更多消费为基础

的商业模式的行业中，过度消费很难管理。因此，本文还探讨了关键的创新解决方案，包括减少供

应链中温室气体和环境影响的新技术，以及减少资源消耗与浪费和鼓励循环经济解决方案的主流商

业模式。

最后，本文从三个主要方面探讨了公共部门遏止漂绿的措施。首先，强制性标准或官方产品标签，

旨在提供有关环境影响的透明信息。其次，涵盖全球供应链的强制性要求，使可持续性报告标准化。

第三，应对漂绿，包括纠正广告趋势和增强消费者意识，防止误导性的环保宣传。

1 社会不平等和被感知到的不公平是影响干预措施成败的重要预测因素。如果人们认为措施是正当的，且每个人都承担了应
有的责任，他们就会接受激进的解决方案。如果不努力解决社会中贫富差距问题，推动可持续生活方式的努力终将失败。
2 联合国将“青年”的年龄定义为 15 至 24 岁。

第一章：可持续生活方式——绿色消费的动机

“1.5 度生活方式”使用基于消费的核算来分析温室气体排放和减排潜力，该方法涵盖了来自家

庭的碳足迹，包括国内排放和进口商品中包含的排放，但不包括出口商品所含的排放。欧盟委员会

资助了一项为期多年的研究项目“欧盟 1.5 度生活方式”；芬兰 SITRA 在 1.5 度生活方式的基础上，

进一步发展出 Shift-1.5 方法，已覆盖近五分之一的芬兰人。

值得注意的是，绿色消费不同于可持续生活；可持续生活在必要时涵盖绿色消费，并延伸到更

广泛的社会福祉的非物质方面。虽然绿色消费和带有生态标签的产品可能比传统产品更好，但购买

过多可能会无意识地触发反弹效应，从而抹消其带来的环境价值。可持续生活方式应重新构建，聚

焦福祉和人类的核心需求，例如教育、社区参与、文化资源的获取。可持续社会的核心原则是在地

球可再生的限度内消费，而不是因噎废食，就此放弃消费。社会创新、社会运动和草根倡议，在引

入新的可能性及促进可持续解决方案的接受度方面发挥着关键的作用。

因此，在践行可持续生活的背景下，重点应放在选择更环保的生活方式时所获得的益处，包括

生活质量的提升和社区联系的加强。值得一提的是，芬兰 SITRA 研发基金归纳总结出芬兰人践行可

持续生活方式的七种不同的动机类型画像（见附录 1），并利用它们来催化更多可持续生活方式的行

动。没有放之四海而皆准的方法——因为不同动机类型的人在向低碳生活方式转变时，有着不同的

价值观和驱动力。普遍认为，人们需要感受到这种转变是公平的 。

从更实际的角度来看，消费者的绿色意图和实际消费选择之间存在差距，其中，常见的考量因

素包括产品价格、可获取性、效用性和潮流趋势。不提供更多可负担、易获取又合心意的绿色选择，

则无法从根本上解决问题。应对气候挑战需要行为的改变，而根据 COM-B 模型，可以影响“动机”

来推动行为改变。研究表明，改变行为的最佳方法之一是将可持续选项作为默认选项，因此政策制

定者和企业在绿色消费产品的“定制”中发挥着重要作用。

青年、消费和快时尚的兴起：青年、消费和快时尚的兴起：正如芬兰 SITRA 研发基金动机分析所观察到的，动机画像会随着

时间的推移而变化，包括年龄、收入和经历的各种人生里程碑。在追求可持续未来的人群中，青年 

可以说是最具利益相关性的群体；他们对可持续未来的意识和参与度前所未有，因为他们深刻理解

不采取行动的后果。但与此同时，尽管当代青年比上一代人更具环保意识，他们也是过去十年中推

动快时尚行业迅速发展的主力军。
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32022 至 2023 年间，Shein 推出了 150 万种产品，比 Zara 多 37 倍，比 H&M 多 65 倍；其 T 恤均价为 5 美元，毛衣为 10 美元。

在消费品领域，服装仍然是消费者支出最高的类别之一。因此，快时尚作为快节奏生活方式的

关键元素之一，其负面的环境和社会影响也广受批评。在这一背景下，千禧一代和 Z 世代的年轻人

发挥着至关重要的作用。

作为一个购买力不断增长的消费群体，年轻人往往会效仿他们崇拜的人，也会被流行现象所吸引；

他们的消费行为源于在同龄人中寻求新奇和“有趣”。由于他们财务状况通常有限，快时尚的平价

和新潮 3 对他们有着极大的吸引力；这一特点不仅限于芬兰青年，在其它文化的青少年群体中也普遍

存在。因此，社交媒体和“网红博主”（即自媒体创作者）在这一过程中扮演的角色不容小觑。

快时尚的兴起与社交媒体的崛起密不可分。与大型快时尚公司的快速生产周期相类似，社交媒

体的“网红经济”亦建立在持续创作新内容来吸引用户的基础之上。除了契合年轻人的常见动机，

如追求同龄人认可和接受，这也是一个价值 240 亿美元的利润颇丰的行业。市场研究表明，将近三

分之一的千禧一代和 Z 世代用户在看到社交媒体上的产品推荐后下单。因此，识别社交媒体上关键

意见领袖（KOL）并让他们参与到绿色消费推广活动中，可能对推动可持续实践产生显著影响。

在中国，直播营销越来越受欢迎，特别是在青少年中。 2022 年，中国直播电商市场的商品交易

总额达到了 3.5 万亿元，而 2021 年仅为 2.27 万亿元。中国年轻消费者中存在一种“饭圈文化”，他

们优先购买被信任的“网红博主和头部主播”（KOL）推荐的产品，这其中 80% 以上的消费者年龄

在 24 岁以下。KOL 的产品代言在促进销售和吸引新零售商方面非常有效。然而，在 KOL 的衍生行

业中，传统政策在保护青年免受潜在负面营销影响方面显得力不从心，处于一个灰色地带。

第二部分：时尚、纺织和服装行业的重要性

时尚、纺织和服装行业是一个规模庞大且高度多元化的产业，涵盖了从上游到下游的全产业链，

同时涉及各种商品和服务的消费。全球该行业的从业人数约 3 亿人，市场规模每年约为 1.4- 1.7 万

亿美元（联合国贸易和发展会议）。贸易和全球供应链在该行业中扮演着重要角色。根据世界贸易

组织发布的《世界贸易统计回顾》，2023 年全球纺织品和服装的贸易总额达 9150 亿美元，占全球商

品出口总额的 6%。中国是全球领先的出口国，预计到 2025 年，其纺织品市场规模将达 3780 亿美元，

成为全球最大的纺织品消费市场。该行业所涵盖的商品和服务种类繁多，涉及奢侈品牌时尚、快时尚、

箱包、鞋类及配饰等多个领域。

环境足迹：环境足迹：针对时尚行业的多项评估使用了生命周期评估，对从原材料提取、加工、包装、运

输到废弃处理的各个阶段进行了综合的环境足迹评估。当前，该行业的环境足迹显著，且不同材料

的足迹有所差异，如皮革、棉花、羊毛、聚酯纤维等。值得关注的是，由于快时尚的迅猛发展，其

环境足迹预计还会进一步增加。快时尚以低成本、低耐用性和低质量的服装和鞋类为特征，从而又

极大地增加了垃圾填埋场的废弃物量。

世界经济论坛指出，过去二十年间，消费者的服装购买量增长了 60%，但平均每件衣物的使用

寿命却缩短了一半。过去的时尚周期一般每年发布两到四个系列，如今，像 Zara 这样的快时尚品牌

每年发布多达 24 个系列，且主要面向年轻消费者。商品生产规模和数量的增加，势必会加剧行业的

环境足迹。据估算，85% 的纺织品最终被送往垃圾填埋场。

每年，时尚行业消耗约 930 亿立方米的淡水，约占全球年淡水消耗的 4%。生产过程中使用了约

8,000 种合成化学品，包括油墨、染料、阻燃剂、邻苯二甲酸盐等物质。约五分之一的工业废水来自

纺织品染色和后处理。该行业是第二大水污染源（仅次于农业）。由于合成纺织品中大量使用聚合

物和聚酯纤维，该行业也是塑料使用和污染的重要来源之一。国际自然保护联盟估计，全球 35% 的

微塑料污染源自合成纺织品。

这个行业的碳足迹同样不容小觑。多项评估显示，全球 2% 到 8% 的温室气体排放与时尚行业有关。

根据独立行业组织时尚网络的估算，全球纤维行业使用的能源中，56% 来自化石燃料，其中聚酯等

合成纤维的温室气体排放量最大。有估算表明，该行业可能占全球温室气体排放的 8% 至 10%。

该行业也与自然环境的直接和间接破坏有着密切联系。例如，棉花是农药和杀虫剂的主要使用者，

全球 2% 以上的耕地用于棉花种植，且棉花生产与土壤退化密切相关。皮革的生态足迹尤其显著，其

中包括为放牧牛群而清除热带雨林和其他高价值栖息地。有数据显示，在巴西，每生产 10 个皮包，

平均需要清除一公顷土地，而生产 17 双皮靴则需清理相当于 1.5 个美式足球场的土地。

服装行业也是生物多样性丧失的重要原因之一。服装供应链与土壤退化、自然生态系统转变和

水道污染直接相关。麦肯锡在《生物多样性：可持续时尚的下一个前沿》报告中指出，对生物多样

性的负面影响主要来源于服装价值链的三个阶段：原材料生产、材料准备与加工，以及废弃处理。

例如，棉花农业，占全球杀虫剂使用量的 22.5%，超过任何其他单一作物，并占全球农药使用量的

10%；基于木材的天然纤维 / 人造纤维（MMCFs），其中 30% 的 MMCFs 可能来自濒危和原始森林；

纺织品染色和处理过程，约 25% 的工业水污染来自纺织品染色和处理；微塑料污染，估计全球海洋

中 35% 的微塑料来自洗涤合成纺织品；废弃物处理，近四分之三（73%）的纺织废料最终被焚烧或

填埋，这不仅会释放环境污染物，且导致栖息地的丧失。
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6Mycotech Lab（MYCL）是一家总部位于印度尼西亚的公司，成立于 2012 年，已通过 B Corp 认证，并获得了多个奖项，
包括麻省理工学院低碳解决方案奖（MIT Solve Low Carbon Award）和 2019 年 SEED 低碳奖，入围了 2024 年 Earthshot 奖
以及 Vogue 新加坡 x TaFF 创新奖（Vogue Singapore x TaFF Innovation Prize）。此外，Mylea ™ 还入选了太阳动力基金会的 
“1000+ 高效解决方案” 计划，旨在应对迫切的环境挑战。
7 纺织废料被送入回收流程以制造新产品。

第三部分：私营部门标准和案例研究

为了应对环保组织日益增加的压力以及消费者抵制的呼声，该行业发起并修订了多项倡议，以

减少行业的环境足迹 4。下文将简要介绍其中三种：全球联盟、针对公司的举措以及利用创新技术减

少排放和环境足迹的亮点。

全球联盟： 全球联盟： 和其他行业一样，时尚、纺织和服装行业也签署了多项国际承诺和倡议，旨在实现

净零排放、自然受益等集体自发的目标。

2018 年，超过 100 家时尚公司签署了联合国气候变化框架公约（UNFCCC）《时尚业气候行

动宪章》，承诺到 2030 年将温室气体排放量减少 50%，其中包括 Adidas、New Balance 和 Puma 等

运动品牌，Gap、Levi Strauss、Guess、Kering Group 等快时尚品牌，Ralph Lauren 和 Burberry 等中

端品牌，以及 CHANEL 等高端品牌。相关的联合国支持的倡议还包括联合国可持续时尚联盟（UN 

Alliance for Sustainable Fashion），该倡议与可持续发展目标（SDGs）相关，国际贸易中心标准地图

（ITC Standards Map）则提供了超过 300 个自愿性可持续发展标准的详细信息 5。此外，可持续服装

联盟（Cascale）的一个关键工具是 Higg 指数，该指数曾有望发展成为纺织品标准的国际基准，但因 

H&M 卷入漂绿风波而失去市场信任。其他的具体倡议包括可持续皮革基金会和良好棉花倡议。

公司特定举措：公司特定举措：越来越多的公司推出了减少浪费并鼓励循环经济解决方案的举措。包括产品退

还计划、回收行动和二手服装零售生产商，诸如美国户外服装巨头 Patagonia 的 Worn Wear、Eileen 

Fisher 的 Renew、丹麦 Underprotection 回收计划、澳大利亚 Etiko 回收计划，以及数十个主要面向年

轻消费者的其他品牌。H&M 承诺，到 2030 年 100% 的材料和产品将实现回收或可持续采购。H&M 

致力于循环时尚，即资源和产品尽可能长时间使用，并推动客户的可循环体验 ，使客户能够轻松

采用新的行为方式和时尚使用方式。例如 2020 年推出的用于购买和销售二手物品的数字平台 COS 

Resell，以及店内回收机 Looop。

尽管类似的商业举措越来越多，但它们的影响仍需要进一步分析，并且相较于快时尚生产周期

和鼓励更多消费的商业模式，其影响仍微不足道。值得注意的是，快时尚在二手市场的经济可行性

有待商榷，因为原始零售价已经极低；专家指出，除非二手转售项目能够减少新产品的制造，否则

它对公司的供应链整体排放不会产生实质性影响。

减少碳足迹的创新发展：减少碳足迹的创新发展：技术解决方案的不断开发进步，如酶处理、天然染料、激光技术和等

离子技术，正在为应对纺织行业在能源、化学品和水资源使用方面的巨大挑战提供新思路。

例如，溢达的无水染色技术已被证明可以大幅减少用水量，从而解决该行业在染色过程中普遍

存在的水资源过度消耗问题（附录 2）。3D 打印等创新技术实现了按需服装生产，将布料浪费减少

了约 30%。CLO 的 3D 渲染等新兴技术使品牌能够快速编辑设计，并即时查看更改效果。作为生物

技术中最具可持续性的替代方案之一，酶在纺织加工中已取得商业成功。New Fashion Factory 的专利

方法集成了 3D 设计、生物材料生产和自动化机器人建造，为整个时尚供应链提供了一个全面的数字

化、生物化的循环解决方案。

Mylo 和 MYCL6 提供了一种由菌丝体制成的可持续皮革替代品，在最先进的垂直农场中，不到

两周的时间即可完成培育，且全部使用可再生电力驱动。其引发了一场 “蘑菇皮革” 革命，受到

Stella McCartney 和 Lululemon 等知名品牌的青睐。另一项创新 AppleSkin 则利用水果、果酱和果汁

行业的填埋废弃物来制造材料并通过了 Oeko-Tex Standard 100 认证，Tommy Hilfiger 和 Samara 等品

牌也在使用这些材料。

时尚和纺织行业用于解决浪费问题的闭环系统正逐步获得认可，消费者愿意为用再生材料制成

的服装支付近 15% 的溢价。总部位于挪威的纺织品分类公司 TOMRA 在建立循环纺织价值链上处于

行业领先地位，其原则是让所有利益相关者都参与进来（如鼓励品牌承诺和提倡生产者责任延伸费

用），并扩大循环基础设施（如生产高质量原料 7，并将各种材料和成分的纺织品回收制成新纤维）。

然而，H&M 支持的瑞典纺织品回收商 Renewcell 近期申请破产，凸显了该行业当前面临的挑战，

包括但不限于规模化问题、生产工艺复杂性以及成本上升的压力。可持续时尚的改进应该成为主流，

而非仅限于高端品牌和大公司的一项小众活动。推动可持续的未来需要企业通过创新的协作方式，

建立基础设施，扩展供应链，并应对潜在的价格上涨。关键在于这些创新应优先考虑公正转型，并

最终成为公开资源，以供整个行业广泛采用。

4 人们更加关注其社会层面，特别是工人安全、工作条件和劳工标准等本文未涉及的其他问题。
5 适用行业包括农业、纺织和服装、消费品、林业、采矿业和服务业。标准地图在 192 个国家和地区有效，并根据 1,650 个

标准进行分类。
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第四部分：公共和强制措施

如上所述，行业主导的自发性可持续发展倡议在不断演变发展。与此同时，自愿性标签的激增、

国际标准的缺乏、漂绿风险和缓解气候变化更广的行动范围也呼吁着更多政府主导的行动。

公共部门的措施可分为三类：第一，强制性标准或官方产品标签。第二，涵盖全球供应链的要

求和标准。第三，遏止漂绿的措施，包括减少和 / 或纠正当前的广告趋势，以及加强意识教育。

首先，政府主导的强制性碳标签属于更宽泛的官方或强制性消费者标签的一部分，这类标签在

其他消费品领域已存在数十年；值得关注的例子包括食品的强制性营养与热量标签、有机食品标签，

以及家电能效或汽车能效的消费者标签。

官方碳标签如澳大利亚的 CarbonFree 计划、韩国的两个官方碳标签、法国不断发展的碳足迹标

签要求，以及德国、瑞典、瑞士等国的相关实例 8。这些计划各有侧重，既有符合标准而授予的官方

标签，也有涵盖特定产品类别的强制性标签。但与自愿性标签计划一样，这些标签也传达了不同类

型的信息，包括定量碳足迹评分和碳中和标签。中国于 2018 年启动了碳足迹标签试点，涵盖电子产

品和电子行业。2022 年，中国推出了一项针对固体废弃物的碳标签（包括包装和汽车中的塑料）的

评价标准计划。中国环境联合认证中心（CEC）目前正在为纺织品制定标准，标准将基于生命周期

评估（从摇篮到坟墓），关注人类健康、气候变化、生物多样性、污染等方面，并包括价值链上的

社会因素。广东、江苏和浙江三省也于 2021 年启动了环境和碳标签的相关计划。

在这些通用方案中，时尚、纺织和服装行业的官方碳标签的实例相对较少。最值得注意的是法

国 2023 年推出的气候影响标签，该标签要求所有服装品牌必须披露其产品的碳足迹，并更严格地执

行环境声明、产品原产地和公平贸易认证、生产者责任延伸制度（EPR），以及向消费者提供更清

晰的环境影响信息。这项新要求旨在补充法国 2021 年的循环经济法规。

其次，全球供应链的强制性要求也在不断发展。借鉴德国、荷兰及其他国家的做法，欧盟推出

了一系列与供应链进口相关的报告及其他要求。例如，欧盟 2023 年的《企业可持续发展尽职调查指令》

（CSDDD）旨在标准化企业可持续性绩效的相关规则。针对特定行业的措施包括拟议的欧盟可持续

及循环纺织品策略，旨在为纺织行业建立一个与循环经济、化学品和欧盟绿色新政计划相关的综合

框架。

第三，宣称产品“环保”、“对环境安全”或使用其他模糊夸大的术语可以迎合消费者日益增

长的环保意识，但未经过实质验证的环境声明可能带来法律后果。2022 年 3 月，美国联邦贸易委员

会（FTC）起诉沃尔玛和 Kohl's 虚假宣传实际由人造丝制成的竹制品，最终达成 550 万美元的和解。

2024 年初，Stand.earth 向 Lululemon 提出投诉，指控其有误导性地宣传环境影响，加拿大竞争局正

在对此进行保密调查。

联合国环境规划署于 2017 年发布的一份综合性文件《关于提供产品可持续性信息的准则》，旨

在为企业和其他利益相关方提供实用建议，引导他们如何向消费者传达有关其产品和服务可持续性

的准确且可靠的信息。

打击漂绿行为的公共措施正在逐渐获得支持。英国竞争和市场管理局（CMA）于 2021 年 9 月发

布了《绿色声明准则》，以确保环保声明符合消费者保护法。同时，英国政府可能会授予 CMA 额外

的权力，无需法院诉讼即可征收罚款。加拿大竞争局将积极执行《竞争法》、《纺织品标签法》和《消

费者包装和标签法》，以禁止虚假陈述。加拿大在 2023 年 11 月提出的 C-59 法案旨在加强漂绿监管，

并于近期扩大了范围，允许私人当事人自 2025 年 6 月起向竞争审裁处提出漂绿相关的申诉。在法国，

《消费法典》和《气候与韧性法案》对漂绿行为进行监管，违反者将面临监禁和罚款。在美国，更

新于 2012 年的联邦贸易委员会《绿色指南》为环境营销声明提供了指导，目前正在审查以进一步更新。

欧盟委员会于 2023 年 3 月提出的《绿色声明指令法规》要求企业使用经过验证并具有科学依据的可

持续产品声明。

研究表明，“揭露”漂绿活动可能会对消费者的态度和购买意愿产生负面影响；一旦消费者通

过媒体报道的相关诉讼和更严格的政府审查等，关注和认识到正在发生的漂绿行为，他们可能会选

择不再支持相关品牌。企业面对声誉受损和法律风险而实施更严格的营销措施可能导致“绿色沉默”。

虽然企业的气候报告大多是自愿的，但报告公开的情况正在变化，自 2025 年起，气候披露将成为欧

盟的强制性要求。

8 例如，德国于 2007 年推出的碳减排标签表明某种产品已经过评估，但并未公布其碳足迹。
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附录 1: 动机特征画像总结 附录 2：溢达集团案例研究

人类在自然最大的生态足迹之一来自于水资源的使用和水污染。每年，时尚、纺织和服装行业

使用 930 亿立方米的水，约占全球淡水年消耗量的 4%，相当于 500 万人一年的用水量。溢达的无水

染色技术已被证明可减少超过 60% 的用水量，从而有效应对该行业染色过程中普遍存在的水资源过

度消耗问题。

溢达致力于提供可持续的产品作为传统产品的替代选择，鼓励消费者选择更环保的选项。其重

点在于提升可持续产品的单位经济效益，其背后的逻辑是通过增加消费者对这些产品的需求，来鼓

励其他零售商采纳可持续的产品选项。

DETERMINANT 是专为现代职业人士打造的衬衫解决方案品牌，致力于引领行业转向无水染色

技术，重点关注水资源管理，并致力于实现联合国可持续发展目标（SDGs）中的 6.3 和 6.4。该公司

通过创新和合作推动积极变革，为环境和社会创造价值。其关键成果包括以无水染色技术推动水资

源管理，以及重新设计包装材料，使其可生物降解和可回收。

然而，许多消费者仍难以承受可持续产品的较高成本，因此企业有必要帮助消费者认识到日常

选择的环境影响。品牌需提供在质量、功能和价格上与传统产品相当的可持续产品。随着对可持续

产品需求的增加，零售商将更有动力采用绿色制造技术。目前，虽然可持续技术已经存在，但由于

消费者采纳率低，导致生产成本居高不下，因此规模化是推动变革的关键。

DETERMINANT 意识到市场需要提供在质量、功能和价格上具有竞争力的可持续产品，目标是

让消费者认识到其消费选择的影响，并选择可持续的产品。DETERMINANT 承担了技术投资成本，

而不将绿色溢价转嫁给消费者。ECOHUES 的“棉质无水染色”是一项革命性的染色技术，采用可回

收的有机溶剂，染色利用率超过 97%，并且无需在染色后对织物进行清洗，确保不会将有害化学残

留物排放到环境中。

通过该项棉质无水染色技术，每生产一件衬衫可节约 40 升水。如果消费者每年购买 10 件衬衫，

传统染色将消耗 400 升水，相当于一个人 5.6 个月的饮用水量。节约下来的水不仅对个人有重要影响，

还可以通过避免有毒废水排放，恢复当地水资源系统的健康，确保粮食安全，减缓因热浪和干旱导

致的作物减产，还可以用于休闲和娱乐活动。
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研究项目组成员

马库斯·泰尔霍 芬兰创新基金 Sitra 自然与生活方式项目总监

主席主席

魏仲加

穆泉

张妍哲

国和会外方首席顾问

国和会秘书处高级项目经理

国和会秘书处国际支持办公室、国际可持续发展研究院政策顾问

核心专家与撰写专家核心专家与撰写专家

龙研 菲利普斯学院（美国私立高中）持续发展计划负责人

（安多弗气候游说团）

龙悦 菲利普斯学院（美国私立高中）可持续发展联盟领导人

青年专家青年专家

康提思

卢卡·科斯基梅

马埃利斯·尼赞

戈兰·芬维登

加雷特·克拉克 

韩婷婷

朱迪

杨春烜

克里斯蒂娜·拉雷亚

克拉拉·勒夫

瑞秋·阿瑟

曾琬庭

拉蒂西亚·蒙特罗·卡图斯

伊丽莎白·埃克纳 

常新杰 

陈凯怡

崔晓东

刘诗雨

杜尚·曼钱迪亚

尼尔斯·特维斯

国和会特邀顾问、F20 基金会平台可持续发展目标特邀顾问

冷热研究所可持续生活方式项目负责人

联合国环境规划署伙伴关系与知识管理分析师

瑞典皇家理工学院环境科学与工程系可持续发展评估与管理部教授

联合国环境规划署可持续生活方式项目官员

金鹰集团企业社会责任经理

中国社会科学院社会学研究所消费与文化社会学研究室主任、研究员

溢达集团业务发展高级经理

国际可持续发展研究院可持续标准负责人

Oeko 生态研究所可持续产品和物质流部门研究员

联合国环境规划署可持续时尚宣传负责人

Wirecraft 公司资深数字化项目经理

联合国环境规划署助理项目管理官员

瑞典皇家理工学院环境科学与工程系可持续发展评估与管理部讲师

陶朗集团亚洲区公共事务副总裁、中国欧盟商会环境工作组主席

溢达集团十如仕全球品牌营销市场拓展总监

中环联合认证中心认证事业部部长、高级工程师

YellowYellow 可持续发展咨询公司 ESG 投资顾问

芬兰创新基金 Sitra 气候变化与可持续消费项目专家

博士、国和会循环经济前提研究协调员、德国国际合作协会 GIZ、

中德环境伙伴关系（SGEP）III 项目主任
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